
▪ Un program global de vânzări oferă identității
brandului Prometeon posibilitatea de a se 
desprinde de brandul său de origine.

▪ O abordare modernă a învățării livrează training de 
soft skills pentru schimbarea mentalității, 
construirea culturii brandului și dezvoltarea
competențelor de vânzări axate pe promovarea
unui brand progresiv, bazat pe soluții.

▪ Angajații primesc 24 de ore de training de soft 
skills în 15 țări, livrat în opt limbi și adaptat
culturilor locale, menținând în același timp
consistența cu strategia globală de transformare a 
Prometeon.
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